¢omMU Biga MYO Pazarlama ve Reklamcilik Béliimii (2024-2028 Yillar1 Arasini Kapsayan) Stratejik Plan Hedefleri ve Performans Gostergeleri
STRATEJIK AMAC 1: Bilimsel, girisimci ve yenilikci bir Giniversite olmak
Stratejik Hedef 1: Bilimsel, girisimci ve ayni zamanda yenilik¢i calismalarin gelistirilmesi

Strateji 1.1. Bilimsel calismalara ev sahipligi yapmak

Strateji 1.2. Girisimcilik ve yenilikgilik Gizerine egitim faaliyetleri yapmak

Performans Gostergeleri: 2024 2024 2025 2025 2026 2026 2027 2027 2028 2028
H B H B H B H B H B
Ulusal ve uluslararasi kongre, sempozyum, calistay sayisi 0 0 1 2 2 2
Yurtici destekli proje sayisi 0 7 1 1 1 1
Yurtdisi destekli proje sayisi 0 0 0 0 0 1
SCI, SSCI, AHCI makale sayisi 0 0 0 0 0 1
Ulusal ve uluslararasi hakemli dergilerde makale sayisi 0 1 1 2 2 2
Girisimcilik ve inovasyon Uizerine verilen egitim sayisi 1 1 1 1 1 1
Degerlendirme: Anket
STRATEJIK AMAC 2: Kaliteli egitim ve 6gretim faaliyetleri sunmak
Stratejik Hedef 1: Egitim-0gretim faaliyetlerinin gelistirilmesi
Strateji 1.1. Ulusal ve uluslararasi egitim programlariyla koordinasyon saglamak
Strateji 1.2. Egitim-6gretim planina farkli alanlardan ders ve uygulamalar koymak
Performans Gostergeleri: 2024 2024 2025 2025 2026 2026 2027 2027 2028 2028
H B H B H B H B H B
Erasmus, Mevlana, Farabi’den faydalanan 6grenci sayisi 0 0 0 0 1 1
Oryantasyon egitim sayisi 0 0 1 1 1 1
Ders disi diizenlenen saha ¢alisma sayisi 0 0 1 1 1 1
is yasamina hazirlik kurs sayis 0 0 1 1 1 1
3+1 Sektorel staja giden 6grenci sayisi 3 0 4 4 5 6
Degerlendirme: Anket
STRATEJIK AMAG 3 : Paydaslarla olan iliskilerin gelistirilmesi
Stratejik Hedef 1: Paydaslarla olan iliskileri etkin kilmak
Strateji 1.1. Ogrenciler ve mezunlarla ortak faaliyetler yapiimasi
Strateji 1.2. Kamu ve 6zel sektorle ortak faaliyetler yapilmasi
Strateji 1.3. Bolgenin jeoiktisadi ihtiyaglari dogrultusunda faaliyetler yapmak
Performans Gostergeleri: 2024 2024 2025 2025 2026 2026 2027 2027 2028 2028
H B H B H B H B H B
Kariyer giinleri etkinlik sayisi 1 0 1 1 1 2
Sektorle Tanisma glinleri/ziyaret sayis 1 0 1 1 1 1
Mezunlar Glinleri sayisi 1 0 1 1 1 1
Sektorel teknik gezi sayisi 1 0 1 1 1 2
3+1 Sektorel staja giden 6grenci sayisi 3 0 4 4 5 6
Degerlendirme: Anket

H:Hedeflenen; B: Basarilan




COoMU Biga MYO Pazarlama ve Reklamcilik Bliimii Stratejik Plan Degerlendirme Anketi 1 2 3 4 5
Bilimsel birgok etkinlik diizenlenmektedir X
Girisimcilik ve inovasyon iizerine toplantilar yapilmakta ve egitimler verilmektedir X
Oryantasyon egitimlerinin faydali oldugunu diisiinmekteyim X
Erasmus, Mevlana, Farabi programlari ve béliimiin ikili isbirlikleri konularinda bilgi sahibiyim X
Ozel sektorle tanisma giinleri ve is yasamina hazirlik kurslarindan yararlanma durumunuzu degerlendiriniz X
Boéliimden mezun olan meslektaslarimizla tanisma firsati buldum X
Ders disi diizenlenen saha ¢alismasi ve gezilere katilma firsatim oldu X
Boliimiin yiiritthgii projelerin bélgeye olan katkilarini degerlendiriniz X
Ogrenciler boliimiin egitim-6gretim planlarinin diizenlenmesi siireglerine katki vermektedir X
Mezunlarin mesleki basarilarini biliyorum X
Kamu, dzel sektor ve Universite ishirligi projelerine égrencilerin katilimini degerlendiriniz X
Pazarlama ve Reklamcilik Béliimiiniin bir bilegeni olmaktan memnuniyetinizi degerlendiriniz X
1: Cok Zayif, 2: Zayif,3: Orta, 4:lyi, 5: Cok iyi

Stratejik Plan Hedefleri ve Performans Gostergeleri 2024 Yili Degerlendirmesi

Yukarida detaylar1 verilen boliim stratejik plani gerceklestirilen faaliyetler agisindan degerlendirildiginde farkli basar1 seviyeleri elde edildigi goriilmektedir.
Ulusal ve uluslararas1 kongre, sempozyum, calistay sayisi, yurti¢i destekli proje sayisi, ulusal ve uluslararast hakemli dergilerde makale sayisi, girisimcilik ve inovasyon
iizerine verilen egitim sayis1 2024 yili hedefleri degerlendirildiginde istenilen basariya ulasilmistir. Ozellikle yurt igi destekli proje sayisinda hedeflenenin olduk¢a

iizerinde bir basar1 goriilmektedir. Toplam yedi proje galismasi olmustur. (TUBITAK, GMKA, STK, Kamu Kurumlar1) Bu projelerin biiyiik ¢ogunlugu tamamlanmustir.



2024 yili i¢in donem baginda oryantasyon egitimi boliim baskani ve boliim hocalart tarafindan verilmistir. Erasmus, Mevlana, Farabi gibi 6grenci degisimi
organizasyonlarina 6grencilerimiz tarafindan herhangi bir talep olusturulmamistir. 3+1 egitim modeline gecilmesiyle birlikte yeni ders programlart {izerinde
caligmalar bitirilmistir. Pazarlama birinci sinif 6grencilerine yeni ders programi uygulanmistir. Pazarlama ikinci sinif 6grencileri ise eski ders programu ile
egitimlerine devam etmektedirler. Dolayisiyla 2025 yil1 stratejik planinda; 3+1 sektorel staja giden dgrenci sayisi belirlenmis olacaktir. Ogrencilerimize bu konuda
bilgi ve destek verilmektedir. 2024 yili kapsaminda kariyer giinleri, Sektdrle tanigma giinleri/ziyaret sayisi, mezunlar giinleri, sektorel teknik gezi kapsaminda

hedeflenen basariya ulagilamamistir. Bu kapsamda program bazinda 2025 yili hedeflerine ulasabilmek igin ¢aligmalar bolimiimiiz nezdinde siirdiiriillmektedir.

Pazarlama ve Reklamcilik B6liim Baskanligt



