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Projenin Ismi: Ben Yayayim Bu Cizgiler Benim Hakkim

Projenin Tamimu: Bu proje; Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Canakkale Sosyal
Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii, Halkla fliskiler ve Tanitim
Programinda, iki farkli 6gretim elemaninin ortak yirtittiigii iki farkli ders kapsaminda; sosyal
sorumluluk ve halkla iligkiler kampanyasi olarak hazirlanmus, fiili ve dijital olarak
uygulanmis ya da uygulanmaya calisilmistir.

A) Diizenleyici ve Destekleyiciler

Projeyi Diizenleyen Kurum: Canakkale Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu
Proje ortag: COMU Radyo ve Radyo Canakkale

Hedeflenen proje ortaklar:: TRT ve Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
Sponsor: Sponsorluk ihtiyact bulunmamaktadir.

B) Ekip ve Gorevler
Proje EKibi: Nurcan DEMIR.
Proje Damsmanlari: Ogr. Gor. Se¢il DUZTEPE, Ogr. Gor. Onur BAYRAM

C) Projenin Ozeti:

Proje, yaya gec¢idinin ve yayanin ge¢is tstiinliigiinii anlatmayi amaglamaktadir. Siiriiciilere
yaya gegitlerinin ve yaya onceligini hatirlatmak, bu konuda biling yaratmak ve konunun stirekli
hatirda kalmasi amaciyla tekrar yayinlar yapilmasi hedeflenmektedir. Bu amagla {ilke ¢apinda
iinlii isimlere, yaya onceligi ile ilgili metinler okutulmasi planlanmaktadir. Kayit altina alinan
metinler tiim radyolarda ayn1 anda 6zellikle de trafigin yogun oldugu saatlerde yayinlanacaktir.

Projenin pilot denemesi amaciyla Canakkale’deki yerel sanatg¢ilarla, bir pilot uygulama
gerceklestirilecektir. 11 protokoliiniin ve sanatgilarin yaya onceligi ile ilgili kaydedilen ses
kayitlari, tim radyolarda yayinlanmak {izere Radyo Canakkale’de hazirlanacaktir. Proje
kapsaminda ses kayitlar1 yayinlanmasi amaciyla tiim radyolara {icretsiz internet lizerinden
gonderilecektir.

Ozetle proje yaya dnceligini vurgulayan kamu spotu seslerinin tiim radyolarda ayn1 anda
duyulmasina dayanmaktadir. Projede radyo dinlemeyen farkli yas grubundaki hedef kitlelere
ulagmak amaciyla sosyal medya ile desteklenecektir. Sosyal medyada kullanilmak {izere {inli
isimlerden yaya oOnceligini anlatan videolar istenecektir. Videolarn; sesleri radyolarda
yayinlanirken, videolar sosyal medya sayfalarinda paylasilacaktir.



D) Proje Detaylari:

1) Projenin Amact:

Ulkemizde trafikte yaya gegidi iistiinliigii ve yaya dnceliginin farkina varilmasini saglamak
projenin asil amacidir. Trafikte striiciilerin biiylik boliimii ara¢ kullanirken radyo
dinlemektedir. Proje; her giin aym saatlerde, Ozellikle trafigin en yogun oldugu saat
dilimlerinde, tiim radyolarda ayni anda yaya 6nceligini anlatan ses kayitlarinin yaymlanmasina
dayanmaktadir. Bu yontemle, o an trafikteki tiim siirliciilere, yaya 6nceligi ve yaya ge¢idinde
yayalara yol verilmesinin dnemi hatirlatilacak, bu konuda bir biling yaratilmaya ¢alisilacaktir.
Yaya onceligi konusundaki kurallarla ilgili hassas olmayan siiriiciilere, konunun énemi 0 an
dinledikleri radyolardan vurgulanacak, tiim siiriiciilerin bilingaltina yaya Onceligi mesaji
yerlestirilecektir.

Hem toplumu egitme hem de farkindalik yaratma amach projede, insanlarin sevdigi;
sanatgilar, futbolcular, siyasetciler gibi tinlii isimlerle konunun daha g¢ok ilgi gekilmesi
planlanmaktadir. Sevilen iinlii isimler ile siiriicliler arasinda bir bag kurularak, farkindalik
yaratmayi ve tiim siiriiciiler tizerinde kalic1 izler birakmay1 amaglamaktadir.

Ses kayitlariin tiim radyolarda ayn1 anda yayinlanmasi, kanal degistirme ve boylece yaya
onceligini vurgulayan mesajin duyulmamasini engelleyecektir. Secilecek yayin dakikalarinin
da trafigin en yogun saatleri olmasi; 0 an trafikte, projenin olumlu yansimalarinin goriilmesini
amaglamaktadir. Radyoyu dinleyip yaya onceligine kayitsiz kalmayan siiriiciilerin birbirine
olumlu etki yapmasi beklentisi projenin amaglarindan biridir.

Ayrica projenin basartya ulagmasi, Tirkiye’deki radyolarin ortak calisabilirligini
gosterecektir. Ilerleyen siirecte, pek ¢ok kamu spotunun tiim radyolarda aym anda
yayinlanabilmesinin miimkiin oldugu goriilecek, boylece kamu spotlarinin etkisi daha hissedilir
olacaktir. Benzer sekilde ortak calismanin basarilmasi, bir deprem iilkesi olan iilkemizde;
radyolarin deprem gibi faaliyetlerde ortak yayin ile halki da ydnlendirebilmesinin 6niinii
acacak, radyolar toplumsal hizmet noktasinda birlik olusturacaklardir. Proje bu birlik ve ortak
caligabilme kiiltiirlinlin goriilmesini amaglamaktadir.

2) Projenin Hedefi:
2.1 Projenin Yakin Hedefleri

Tiirkiye Cumhuriyeti Icisleri Bakanligi; “Oncelik Hayatin, Oncelik Yayanin” sloganiyla,
2019 yilin1, “Yaya Onceligi Yilr” ilan etmistir. Yaya énceligi konusunda 2019 ve 2020 yilinda
{ilkemizde Icisleri Bakanlig tarafindan pek cok etkinlik, bilinglendirme calismasi ve denetimler
gerceklestirilmistir.

2021 Yilinda ise igisleri Bakanligi Emniyet Genel Miidiirliigii tarafindan; 27-29 Mart 2021
tarinlerinde, “Yayalar Kirmizi Cizgimizdir” isimli, yeni bir proje baslatilmis ve yaya
gecitlerinin bazi ¢izgileri kirmiziya boyanmistir. Bu kapsamda etkinlikler, bilgilendirmeler ve
denetimler yapilmistir.



Icisleri Bakanligi basta olmak iizere Devletimizin tiim kurumlarinin yogun g¢abalarina
ragmen yaya gecitleri ile ilgili yeterli duyarlilik heniiz tam olarak olugsmamistir. Siiriiciiler hala
yaya gegitlerinde, yaya dnceligine yeteri kadar dikkat etmemekte, hatta yaya gecitlerinde olugan
trafik kazalar1 hala azzimsanmayacak kadar ¢oktur. Bu noktada proje, iinlii isimlerle insanlar
aracindaki duygusal bagi kullanarak, toplumu bilinglendirmeyi hedef almaktadir.

Televizyonda oldugu gibi radyolarda da insanlar ozellikle reklam ¢iktiginda “zaping
yapmak™ adi verilen kanal degistirme islemi yapabilmektedir. Tiim kanallarda bu kisa ses
kayitlarinin ayni anda ¢ikmasi kanal degistirmeyi engelleyecektir. Ayrica ses kayitlarinin
stirelerinin kisa olmas1 hedeflenmektedir ki, bu insanlarin sikilip radyoyu kapatmalarinin oniine
gececektir.

Radyo yaymlarinin yani sira projenin, tiim kitlelere ulasmasi hedefiyle sosyal medyanin
kullanilmasi planlamaktadir. Boylelikle otomobilinde; bluetooth, sd kart ya da usb araciligiyla
kayitl miizikleri dinleyen siiriiciiler ile yaya ve tiim topluma ulagilmasi hedeflenmektedir.
Projede sadece ses kayitlar1 kaydedilmeyecek, ayni zamanda sosyal medyada yayinlanmak
iizere iinlii isimlerden minik videolar da talep edilecektir. Boylelikle radyolarda videolarin
sesleri yayinlanirken; sosyal medyada ise videolar yayinlanacaktir. Ayrica her bir yeni tinli
ismin projeye katilmasi; ses ve video kaydi hazirlamasi bile geleneksel medyaya haber olma
sansini arttiracak, proje daha genis kitlelerce duyulacaktir.

2.2 Projenin Uzak Hedefleri

Oncelikle siiriiciiniin, siiriis sirasinda radyo dinlenmesi dolayisiyla yaya dnceligi konusunda
gerceklestirilecek proje, direk siiriiciiler tizerinde ve siiriis sirasinda bir davranis degisikligi
hedeflemektedir. Projenin basariya ulasmasi durumunda farkli toplumsal konulardaki, kamu
spotlarinin da ayni anda yayinlanabilmesinin 6nii a¢ilacaktir. Basarili olmasi durumunda, proje
hedef ortak olarak goriilen, RTUK ’e proje sunulacaktir.

RTUK, projeye katilmasi ya da iistlenmesi durumunda; ses kayitlarmi tiim radyolara
icretsiz gonderebilecek, yayin saatlerine karar verebilecektir. Ayn1 zamanda basariya ulagsmasi
halinde proje kamu spotlarinin hem radyolarda hem de televizyonlarda ayni anda yayimlanmasi
igin bir fikrin zemini olusturulacaktir. Ozellikle televizyonlarda gece gegc saatlerde yayinlanan
kamu spotlarinin; televizyonlarin daha izlendigi ve radyolarn daha ¢ok dinlendigi saatlerde
yaymlanmasma yonelik bir diisiince gelistirilmis olacaktir. Projenin uzak hedeflerinin
uygulanabilmesi durumunda, RTUK veya devletin ilgili farkli kurumlarmimn bu konuda yasal
diizenleme yapmalari i¢in basarili bir proje, taslak ve 6rnek olacaktir.

Ozellikle hem iinlii sanatc1, futbolcu ve siyasetcilere ulasiimasi, hem de daha kaliteli ses ve
goriintii kayitlar1 alinabilmesi adina hedef proje ortagi olarak proje, TRT’ye sunulacaktir.
TRT’nin iinlii isimlerden alacagi bir-iki dakikalik goriintiiler, ses olarak radyolarda
yayinlanirken videolarda sosyal medyada yayinlanacaktir. Ayni1 zamanda videolar yine kamu
spotu olarak yayinlanmasi amaciyla tiim televizyonlara da gonderilebilecektir.

Projeye TRT ve RTUK’iin katilmasi, projenin hem radyolar hem de sosyal medya ve
televizyon aracilifiyla yayinlanmasi, projenin tiim Tiirkiye’ye yayilmasini saglayacaktir.
Trafikte siiriicii ya da yaya olarak bir sekilde yer alan vatandaslarin tamamina ulasilmasi hedef
kitlenin de tamamina ulasilmasi son hedefini olusturur. Bu agidan aslinda birer reklam olan
kamu spotlar1 ya da yaya oncelikli ses kayitlarinin trafikte hatirlanmasi, kamu spotlarini tam
anlamuiyla birer hatirlatici reklama doniistiirecektir.



3) Projenin Hedef Kitlesi:

Ister yaya, ister bir trafik aracinin siiriiciisii ya da o aracin yolcusu olsun; giinliik yasam
icindeki tiim insanlar, bir sekilde trafigin pargasi olmaktadir. Bu nedenle, projenin hedef
kitlesi; Tiirkiye Cumhuriyeti’nde yasayan tiim insanlardir.

3.1 Pilot Uygulama Hedef Kitlesi

Pilot uygulamada hedef kitlesi tiim Canakkale halkidir. Proje her ne kadar yaya onceligi ile
ilgili olsa da proje sadece siiriiciileri degil herkesi ilgilendirmektedir. Siiriicii olsun yaya olsun
her vatandas trafigin bir pargasidir. Ustelik yaya onceligi ve trafik kurallari noktasinda biling
olugmasi, toplumun bunu g¢ocuklarina ve kusaktan kusaga anlatmasina yardimci olacaktir.
Topluma yayilacak bir trafik bilinci bu alanda yapilacak ¢alismalarin azalmasina, kazalarin
azalmasina neden olacak kamu yarari artacaktir. Ayrica bilingli aileler, bilingli ¢ocuklar
yetistirecek, toplumuzda gelecekte boyle bir sorun daha az hissedilir olacaktir.

Pilot uygulamada ele alinacak Canakkale’nin toplam niifusu 2020 yil1 verilerine gore; 541
bin 548’dir. Hedef kitlenin sayisal verilerine iliskin detaylar hedef kitle analizi boliimiinde
verilecektir.

3.2 Ulasilmak Istenen Nihai Hedef Kitle

Projenin asil hedefi ise; dijital sosyal sorumluluk kampanyasinin tiim Tiirkiye’de
uygulanmasidir. 2019 Yili verilerine gore Tiirkiye’nin giincel niifusu, 83 milyon 614 bin 362
kisidir. Bu sayiya Tiirkiye’de bulunan gecici koruma altindakiler ile miilteciler eklendiginde
yaklagik 88 milyon insanin trafikte bir sekilde var oldugu, bu nedenle de hedef kitle i¢inde
oldugu kabul edilmektedir. Hedef kitlenin sayisal verilerine iligskin detaylar hedef kitle analizi
boliimiinde verilecektir.

3.3 Hedef Kitle Analizi
3.3.1. Pilot Uygulama Hedef Kitle Analizi

Pilot uygulamanin Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Canakkale Sosyal Bilimler
Meslek  Yiiksekokulu’'nun  bulundugu  Canakkale’de  yapilmasi i¢in  ¢aligmalar
gerceklestirilmektedir. Canakkale’nin toplam niifusu 2019 yil1 verilerine gore; 541 bin 548°dir.
Yiizdesel olarak Canakkale’nin yiizde 50,13l erkeklerden, yiizde 49,87 kadinlardan
olusmaktadir.

Her ne kadar Canakkale ili sinirlar1 igindeki her insan hedef kitlenin i¢inde gibi goriinse
de Canakkale Radyolar1 tiim ilgelere ulasamamasi nedeniyle, projenin etkinliginin
anlasilabilmesi, geri doniislerin sosyal medya ve anketler araciligiyla saglanabilmesi nedeniyle
pilot uygulamanin Canakkale merkez ile sinirlandirilmasini gerektirmektedir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu 2019 verilerine gore; Canakkale merkez niifusu, 184 bin 184
kisiden olusmaktadir. S6z konusu veri; il geneli niifusunun, ylizde 34,01’ine karsilik
gelmektedir. 11 merkezindeki niifusun 91 bin 235 erkek, 92 bin 949°dr.

Radyolar veya sosyal medya aracilifiyla tiim insanlara ulasilarak yaya onceligi
konusunda biling yaratilmasi amagli dijital sosyal medya kampanyamizi, yas konusunda da



simirlandirmamiz gerekmektedir. Hem cocuklarin sosyal medya kullanmasinin zararli olmasi
hem radyo dinleme imkanlarmin sinirli olmast hem de bu hedef kitlenin heniiz ¢ok giiciik
olmasi sebebiyle 0-4 ve 5-10 yas arasi gruplar, hedef dis1 birakilmas1 uygun olacaktir. S6z
konusu yas gruplari Canakkale niifusunun ytizde 12,05’u bu gruba girdigine yonelik veriler
bulunmaktadir. Bu gruptakiler, hedef kitle dis1 birakildiginda; 161 bin 989 kisi Canakkale’deki
hedef kitledir. Bu kitlelere ulasilmasi amaciyla farkli yollar izlenecektir.

3.3.2. Ulasilmak Istenen Hedef Kitle Analizi

Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglarina gore; Tiirkiye’de ikamet eden
niifus, 31 Aralik 2020 tarihi itibariyla bir 6nceki yila gére 459 bin 365 kisi artarak 83 milyon
614 bin 362 kisiye ulasmistir. Erkek niifus 41 milyon 915 bin 985 kisi ile niifusun yiizde
50.1’ini, kadin niifus ise 41 milyon 698 bin 377 kisi ile niifusun yiizde 49.9’unu ise kadinlar
olusturmustur. Bu orana Tiirkiye’de yerlesik 1 milyon 333 bin 410 yabanci ile 4 milyon
yakinlarinda oldugu tahmin edilen Suriyeli gecici yerlesimciler dahil degildir. S6z konusu
yabancilarin Tiirk¢e bilgisi ve anlama kapasiteleri diisiiniildiiglinde dijital sosyal medya
kampanyasi projemizin i¢ine dahil edilmeleri yanilma payini arttirmaktadir.

Pilot uygulamada oldugu gibi 0-4 ve 5-10 yas arasi gruptakilerin oran1 Tiirkiye gelinde
toplam niifusun yiizde 15,4’line geldigi goriilmektedir. Bu oran ulagilmak istenen hedefkitleden
cikarildiginda, projenin kesin hedef kitlesi Tiirkiye’de yasayan 10 yas ile 90 yas arasindaki 70
milyon 737 bin 750 kisidir.

4) Projenin Katma Degeri:

Katma Deger 1: Proje sayesinde daha bilingli hale gelecek siiriiciiler, diger siiriiciilere
ornek olacaktir. Siiriiciilerin yaya dnceligine dnem vermeye baglamasi; Igisleri Bakanligi ve
diger kurumlarin ¢alismalarina destek olacak, kamu kaynagi harcanmadan, devlet projeleri
desteklenmis olacaktir.

Katma Deger 2: Trafik kazalarinin onlenmesi ile can ve mal kayiplarmin Oniine
gecilecektir. Bu projenin, en biiyiik katma degeri olacaktir. Ayrica kazalara bagli hastane ve
diger saglik harcamalar1 azalacak, kamunun bu alandaki yiikii bir nebze de olsun azalacaktir.
Benzer sekilde kazalarin azalmasi, hem siiriiclilerin hem de milli ekonominin korunmasina
katk1 saglayacaktir.

Katma Deger 3: Siiriiciilerin, benimsedigi kurallar1 kendi aile ve cevrelerine bunu
aktarmasiyla yeni nesiller yayanin ve yaya Onceliginin 6nemi kavrayacak. Yaya Onceligi
ilkemizde oturmus kurallar biitiinii halini alirken, kisiler bunu artik istemsizce yapmaya
baslayacaktir.

Katma Deger 4: Projenin uzak hedeflerine ulagilmasi halinde, kamu spotlarinin
yayinlanmasi ya da afet gibi konularda ortak hareket edilmesine yonelik diisliince zemini
yaratilmaya caligilacaktir. Bu konuda yasal calismalara, veri saglayacak bir proje hayata
gecirilmis olacaktir.

5) Uygulama
5.1.Uygulamanin Tanimlanmasi



Projede oncelikle hedef iilke capinda {inlii sanatgilarin, futbolcularin ve siyaset¢ilerin,
once isimlerini sOyleyip sonra 1 dakikalik yaya dnceligini anlatan mesajlar verdigi ses ve
video kayitlarinin alinmasina dayanmaktadir. Bu videolarin sesleri radyolarda her giin ayni
saatlerde yayinlanmasi hedeflenmektedir. Bu amagla sosyal medya {izerinden iinlii isimlere
ulasilmaya calisilacak, kendilerine proje anlatilarak videolar: talep edilecektir.

Pilot uygulama olarak oncelikle proje ekibi, yazilan metinleri seslendirecektir. Ses ve
video 6rnekleri ile seslendirilebilecek metinler; Canakkale’de il protokolii, yerel sanatg1 ve
radyoculara gonderilerek, yaya 6nceligini anlatan yazilar1 okuduklar1 bir video ¢ekmeleri
istenecektir. Katilimer goniillii isimler 6zgiin bir metin de yazip bunu da video olarak kayit
alabilecektir. Video kayitlarini ¢ekecek goniilliiler, bu kayit islemini; trafikte, otomobilde ya
da yaya ge¢idinde yapmasi halinde, bu videolar1 sosyal medyada gorecek insanlar trafige
ciktiginda kendileriyle {inliiler arasinda bir bag kuracaktir. Bu videolarin psikolojik etkisini
arttirilmasini saglayacaktir.

Canakkale’de projeye katilarak, ses kayitlar1 ve video ¢ekmeyi kabul eden isimler; Enes
Ozdemir (Sanatg1), Ayberk Asal1 (Sanatc1), Giilsah Topsakal (Sanatg1), Emire Konuk (Radyo
Canakkale Ses Sanatgis1 Ve Radyo Program Sunucusu) Ve Ihsan Konuk (Radyo Canakkale
Genel Yaym Miidiirii ve Radyo Program Sunucusu) projenin goniilliileri olmuslardir. Il
protokolii ve sporculara projenin tanitilmasi pandemi nedeniyle gecikmis olsa da goniilli
say1s1 arttiritlmaya caligilacaktir. Ayrica her ne kadar projenin goniilliisii olarak yer alsalar da
aslinda s6z konusu isimler birer proje ortagidir.

Radyo Canakkale’de alinacak ses kayitlar1 gerekirse, yaya gecitlerindeki videolarin altina
montajlanacaktir. Ses kayitlari, Canakkale’de tiim radyolara ticretsiz dagitilacak ve her giin
ayni saatte yayinlanmasi istenecektir. Yayin saati olarak; 08.15 (sabah ise gidis saati, haber
yayinlayan radyolar i¢in biilten sonu saati), 12:30 (6gle tatili), 17,30 (is ¢ikis saati) olarak
belirlenmistir.

Bir y1l boyunca her giin ayni saatlerde ve tiim yerel radyolarda yaymlanmasi hedeflenen
ses kayitlariin videolari ise, sosyal medya (instagram, facebook, youtube, tiktok ve Twitter)
hesaplarinda yayinlanacaktir. Boylece siiriicii olsun olmasin tiim sosyal medya
kullanicilarinin, yaya 6nceligi konusunda bilinglendirilmesi saglanmaya ¢alisilacaktir.

5.2.Psikolojik Stratejiler

Projenin oncelikli stratejisi siirliciiniin, trafikte oldugu an uyarilmasi ile davranig
degisikligi yaratilmasidir. Bu uyariy1; sevdigi, 6rnek aldigi, begendigi bir iinlii isimden almasi
kendisiyle arasinda bag kurmasini saglayacaktir. Unlii isimle siiriicii arasindaki bu bag,
istenen davranigin olugsmasina zemin hazirlayacaktir.

Hatirlatict reklamlar, hedef kitlenin istenen davranist siirdiirmesi amaciyla 6nemlidir. Bu
nedenle yaya onceligi konusunun; her giin, tam da trafigin en yogun oldugu saatlerde,
stirticiilerin o an dinledigi radyolarda yayilanmasi, siiriiciilere her giin yaya onceligi
konusunu hatirlatacaktir. Her giin pekistirilen yaya 6nceligi konusu, stiriiciilerde zamanla
yaya gecidi gordiiglinde yol verme egilimine yol agacak bir sartlanma olugmasinin psikolojik
temelini atacaktir.

Yaya onceligi konusunda video kayitlar1 alacak goniilliiler, bu kayit islemini; trafikte,
otomobilde ya da yaya gecidinde yapmasi halinde, bu videolar1 sosyal medyada gorecek



insanlar trafige ¢iktiginda kendileriyle tinliiler arasinda bir bag kuracaktir. Bu videolarin
psikolojik etkisini arttirilmasini saglayacaktir.

Sosyal medya hesaplarinda kullanici sayisinin artmasi halinde, projenin etkilesim giicii
artacaktir. Sosyal medya kullanicilarindan; yaya gegitleriyle ilgili ¢ektikleri mesajlar, ilging
videolar ve yaya gecidi hatalariyla ilgili videolar1 gondermeleri istenecektir. Kontrolden gegen
vidolar bir su¢ unsuru bulunmamasi halinde sosyal medya hesaplarinda paylasilacaktir.

6) Proje/Kampanya Kanallari:

6.1. Pilot Uygulama Proje Kanallari:

Dijital sosyal sorumluluk kampanyas1 projemiz radyolar araciligi ile uygulanacak ayrica
sosyal medya ile desteklenecektir. Projeye katilim i¢in yerel basin ve basin ile ilgili dernek
ve birliklerden de destek istenecektir. Kullanacak kanallar su sekilde belirlenmistir;

Radyo: Canakkale’de yerel radyo kanallar1 olarak Yerel Radyo Kanallari; 90.8 Radyo
Megal7 (Canakkale-Merkez), 92.7 Radyo Canakkale (Canakkale-Merkez), 94.0 Radyo
TON Kampiis (Canakkale-Merkez), 95.8 Bogaz FM (Canakkale-Merkez) ve 104.7 COMU
Kampiis FM’dir (Canakkale-Merkez). Ayrica Canakkale il genelinde yayin yapan ilge
merkezli 88.0 Radyo Pegai (Biga), 99.2 Biga FM (Biga) ve 100.5 Can FM (Can) radyolari
bulunmaktadir.

Pilot uygulama agisindan projenin en zayif yonii olarak ulusal kanallarin yayin varlig
goriilebilecektir. Canakkale vericisinden; 5’1 TRT’ye ait 29 ulusal radyo kanali yaymn
yapmaktadir. Yaya Onceligini anlatan videolarin yayinlanmasi sirasinda dinleyicilerin
ulusal kanallara ge¢cmesi riski, projenin basartya ulagsmasini engelleme ihtimali
barindirmaktadir.

Sosyal Medya: Projeye ait birer; youtube, instagram, twitter, facebook ve tiktok
hesaplar1 olusturulacaktir. Radyolarda ses olarak yayinlanan, iinlii isimlerin yaya 6nceligini
anlatan 1’er dakikalik video mesajlar1 sosyal medya sayfalarinda paylasilacaktir. Bu sosyal
medya paylasimlarinda iinlii isimlerin hesaplar1 etiketlenecektir. Bu etiketleme projenin
takipci sayisinin artmasina neden olacaktir. Projenin ilerleyen siireclerinde insanlar da
benzer videolar:1 yollayabilecektir. Bu videolar; bir denetim siirecinden gecerek, sosyal
medyada paylagilacaktir. Ayrica insanlar sayfay: etiketleyerek de sayfasinin dikkatini
cekmeye calisilacaktir.

Televizyonlar: Projenin sosyal medya kanallarinda yayinlanmak iizere kaydedilen
videolari, Canakkale’de yayin yapan Ton Tv ve Bogaz Tv’de yaymlanmasi amaciyla
gonderilecektir. Televizyonlar videolar1 yayinlamay1 uygun bulmuyorsa, projeye katilimlar
seklinde haber biiltenlerinde yer vermesi talep edilecektir.

Gazeteler: Proje kapsamindaki mesajlar ve projeye katilip video mesaj gonderen
tinliilere iligkin haberler; biilten haline getirilip, Canakkale merkezde yayin yapan yerel
basma ve ulusal basin temsilcilerine gonderilecektir. Canakkale’de yerel yapan yerel
gazeteler su sekildedir; “Canakkale Olay, Iste Canakkale, Canakkale Aynali Pazar,
Canakkale Demokrat, Canakkale Hedef Gazetesi, Canakkale'nin Sesi, Kalenin Sesi
Gazetesi, Bogaz Medya, Canakkale I¢inde”



6.2. Hedef Uygulama Kanallari

Dijital sosyal sorumluluk kampanyasinin basarisi; projeye TRT ve RTUK *iin katilimina
baglidir. Proje; kapsamindaki videolarin seslerinin tiim radyolarda ayni anda yayinlanmast
projenin basariya ulastirilacagi temel etkendir. Proje ayrica sosyal medya ile
desteklenecektir. Projeye TRT ve RTUK’iin katilmas1 halinde, kullanacak kanallar su
sekilde belirlenmistir;

Radyo: RTUK ’iin 2012 verilerine gore; Tiirkiye’de 38’i ulusal, 98’ bdlgesel, 922’si yerel
olmak iizere, 1058 radyo kanali bulunmaktadir. S6z konusu radyolarin kag¢inin yayimn hayatini
sonlandirdig1 ya da kag yeni kanal kuruduguna iliskin 2012 sonrasi bir veri bulunamamistir. Bu
radyolarin tamaminin projeye katilmasi gerekmektedir.

Sosyal Medya:_Projenin sosyal medya kanallart TRT’nin katilmasi biinyesinde ya da
ulagabildigi {inlii isimlerle daha zengin igerikleri sahip olacak, paylasim kalitesi ve sayisi
artabilecektir. Ayrica TRT nin teknik imkanlar1 ile projenin video ¢ekimleri ¢ok daha kaliteli
hazirlanabilecektir.

Televizyonlar:_Projeye RTUK iin katilmasi halinde Tiirkiye’deki tiim televizyonlar da
projeye dahil edilebilecektir. Ayrica projeye katilarak video gonderen her bir yeni taninmig
isim, tim kanallarda haber olacaktir.

Gazeteler: Proje kapsaminda diizenli basin biiltenleri gonderilecek, her bir katilan
taninmig ismin gazetelere haber olmasi beklenmektedir.

7) Proje/Kampanya Zaman Grafigi :
7.1. Projenin siiresi

Projenin siiresi, ses kayitlar1 radyolara ses kayitlar1 dagitildiktan sonra 1 (bir) yil olarak
planlanmistir. Bu nedenle ses kayitlarinin radyolara gonderilmesi oncesindeki siire, bir yillik
siire icinde kabul edilmeyecektir. Radyolara videolarin gonderilmesine kadar olan siire,
planlama ve hazirlik asamasi olarak degerlendirilecektir.

Ayrica Projeye TRT nin katilmasi ya da projenin, TRT veya RTUK ’e devredilmesi halinde;
proje, planlanandan daha uzun siirebilecektir.

7.2. Zaman Plam
7.2.1. Hazirlik Asamasi Akisi

01-26 Mart 2021 Arastirma Projesi ile Halkla iliskiler ve Ornek Uygulamalar dersi baslamus,
dersi veren danmisman Ogretim gorevlileri sosyal sorumluluk projesinin ne oldugunu, nasil
oldugunu ve ne gibi projeler gergeklestirilebilecegini anlatmiglardir.

05-10 Nisan 2021 Yaya onceligi projesi yapilmaya karar verilerek, konu ile ilgili aragtirmalar
yapilmaya baslanmustir. Icisleri Bakanligmin calismalar1 incelenmis, tiim televizyonlarda ayni
anda ayni saatte yayinlanan reklamlar incelenmistir.

10-30 Nisan 2021 Projenin taslak dosyasinin yazilmasi ve dgretim gorevlisi danismanlara
teslimi.



30 Nisan — 4 Haziran 2021 Projenin damisman ogretim gorevlilerinden gelen elestiriler
dogrultusunda eksikliklerin tespitinin yapilmistir. Projenin gelistirilmesi ve giiclendirilmesi
caligmalar1 yapilmistir. Projenin yeniden yazimi gergeklestirilmistir.

07 — 18 Haziran 2021 Projenin danisman &gretim gorevlilerine teslim edilmesi.

18 — 30 Haziran 2021 Ders notlarmin verilmesi ve projede bulunan eksikliklerin bildirilmesi
sonrasi projenin diizeltmelerinin yapilmasi. Projenin son ve kesin halinin TRT Gelecegin
Iletisimcileri Yarismasina gonderilmesi.

7.2.2. Uygulama Asamasi Akis1

01 Haziran — 1 Agustos 2021 Videoda yaya onceligi mesaji verecek, goniilli sayisinin
arttirilmas1 amaciyla; il protokoli ile yerel ve ulusal g¢aptaki sanat¢i ve futbolculardan
randevular talep edilecek ya da e-posta veya sosyal medya araciligi ile ulasilmaya galisilacak.
Proje anlatilip, goniillii olmalar talep edilecek.

01 — 15 Haziran 2021 Ses kayitlar1 proje ekibi tarafindan seslendirilip, goniillii seslendiricilere
gonderilecek.

15-30 Haziran 2021 Projede kullanilacak sosyal medya hesaplar1 olusturulacak, takipgi sayilari
arttirllmaya c¢alisilacaktir. Ulusal {inliillere sosyal medya iizerinden ulasimla c¢alismasi
yapilacaktir.

15 Haziran — 15 Eyliil 2021 Goniillii katilimcilarin ve {ilke ¢apindaki tinliilerin ses kaydr ve
videolar1 ulastirmasi beklenecektir.

15 Eyliil — 1 Ekim 2021 Ses kayd: ve videolarin kontrolii yapilarak, Canakkale’deki radyolara
dagitilacak.

2 Ekim 2021 Ses kayitlari, 2019 yilinda Igisleri Bakanliginin ‘Yaya Oncelikli Trafik Y1l1’nin
baslattig1 giin olan 2 Ekim 2021 giinii saat 08.15teki ilk yayin ile baglayacaktir. Bir y1l siirecek
projede her giin ayni saatlerde ses kayitlar1 yayimnlanmaya devam edecektir.

7.2.3. Okunacak Taslak Metinler

ORNEKI1: Merhaba, ben ......................... Ben de bir yayayim. Siz siiriiciiler, trafik 15181
bulunmayan yollardaki bu ¢izgileri hizla gecer veya bu ¢izgilerin iizerinde durmazsaniz, ben
olebilirim. Bugiin ben dlebilirim, yarin sen.

ORNEK2: Merhaba, ben ......................... Ben de bir yayayim. Sen aracinin igindesin,
bense disardayim. Sen daha giivenli yerdesin. Hakkim olmasi bir yana, sen yol ver bu
cizgilerden once ben gegeyim. Ben de giivende olayim. Unutma benim yerimde bir yakinin da
olabilir.

ORNEK3: Merhaba, ben ......................... Ben de bir yayayim. Ancak bu sicak yaz
giinlerinde sen klimali aragta, bense giinesin altindayim. Once ben gegeyim ki, sicaktan
kurtulayim. Unutma benim yerimde senin bir yakinin da olabilir. Hatta birazdan gittigin yere
vardiginda ve aracini park ettiginde sen de sicagin altinda bir yaya olabilirsin. (Yaz Aylar
Ornegi)

ORNEK4: Merhaba, ben ......................... Ben de bir yayayim. Ancak bu soguk yagishi kis
giinlerinde sen klimali sicak aragta, ben disarida yagmur/kar altindayim. Once ben geceyim ki



1slanmaktan/lisiimekten kurtulayim. Unutma benim yerimde senin bir akraban da olabilir. Hatta
birazdan gittigin yere vardiginda ve aracini park ettiginde sen de lsiisebilirsin/islanabilirsin.
(Kis Aylar1 Ornegi)

ORNEKS: Merhaba, ben ......................... Ben de bir siiriicliyiim. Ama ben yayalara yol
veriyorum. Yayaya yol vermemek, onun yasal hakkina da kul hakkina da girmektir. Ben hak
yemeyecegim, yol verecegim. Gelin bugiin hi¢ birimiz kul hakkina girmeyelim.

ORNEKG6: Merhaba, ben ......................... Ben de bir siirliciiylim. Ama ben yayalara yol
veriyorum. Karsidan karsiya gegmeye calisan yasl, cocuk, hamile, engelli ya da vatandas ben
ya da bir akrabam da olabilir. Hi¢ kimseyi tehlikeye atmamak icin yol hakkinin yayalarin
oldugunu unutmuyorum.

ORNEKT7: Merhaba, ben ......................... Ben de bir siiriicliylim. Ama bisikletli ve
yayalara yol veriyorum. Yaya gecitlerinde ve yollara baglanan bisiklet yollarinda yol hakkinin
onlarda oldugunu biliyorum. Kaza aninda biz siiriiclilerin kurtulabilecegini ama yaya ve
bisikletlilerin risk altinda oldugunu unutmayalim.

ORNEKS: Merhaba, ben ......................... Ben de bir siiriicliylim. Ama bisikletli ve
yayalara yol veriyorum. Yasanacak bir kaza aninda bir yaya veya bisikletlinin
kurtulamayacagini biliyorum. Dini ve vicdani agidan yasanacak aci bir yana hukuki
yaptirimlarla karsilasmamak, bir anlik hatanin hapse girmemek ve hayat boyu vicdan azabi
¢cekmek demek oldugunu unutmayalim, yol verelim.

8) Siirdiiriilebilirlik:
Projenin siirdiiriilmesi amactyla RTUK ve TRT ye dosya olarak sunulacaktir.

Projenin taslagin tamamlanmasinin ardindan ve Canakkale’deki pilot uygulanmasinin
denenmesi ya da basariya ulagsmasi halinde, proje TRT Genel Miidiirliigti’ne de oneri olarak
sunulacaktir. Kaliteli ses ve video kayitlarinin alinmasi i¢in projeye, TRT nin katilmas1 biiyiik
onem tagimaktadir. TRT nin varlig: ile bir ¢ok {inlii isme ulasmak daha kolay olacaktir. Bu
iinlii isimler siiriicti koltugunda ya da yaya olarak, mesajlarimi 1 dakikalik video ile TRT
kameralarina anlatacaktir. Ayrica proje; Canakkale Onsekiz Mart Universitesi’nin uygun
gormesi halinde TRT’ ye devredilebilecektir.

TRT ile birlikte hedeflenen bir diger proje ortag: ise RTUK tiir. TRT kalitesi ve uzmanlig1
ile hazirlanacak videolar; RTUK araciligiyla tiim radyo ve televizyonlara dagitilacaktir.
Projeye katilmay1 kabul eden tiim radyo ve televizyonlar ses kayitlarini ya da videolar1 her
giin ayn1 saatlerde yayinlayacaktir. Ayrica videolar sosyal medyada yayilanacaktir.

9) Riskleri ve Tehditler:
1) Riskler
e Radyolarin projeye katilmak istememesi,
e Unlii isimlerin radyolara video/ses kaydi vermek istememesi,
e Radyolarin ses kayitlarin1 yayinlamay1 birakmasi,



e Radyolar ortak bir saat belirleyememesi, belirlenen seslere uymamasi
e Yerel bazda denenecek pilot uygulama sirasinda insanlarin yerel degil ulusal
radyolart dinlemesi
2) Tehditler
e Projeye tehdit bir proje bulunmamaktadir.
e Kamu spotlarinin yayinlanmasi ile ilgili diizenlemeler ya da radyo ve
televizyon kanallarinin bunlara uymak istememesi.

10) Giigclii ve Zayif Yonleri
1. Giiglii Yonleri

» Kampanyanin hedef kitlesini siiriiciiler olugturmaktadir. Verilen mesajlar, radyo

iizerinden aktarilacagi i¢in siiriiciiniin aragta dinlemesi ve hemen davranisa

doniistiirmesi muhtemeldir.

Mesajimiz radyo tizerinden direkt muhatabina ulagsmaktadir.

Unlii isimler sosyal sorumluluk projelerine katilmaya isteklidir.

Medyanin dordiincii kuvvet oldugu inanci ile radyolar projeye katilma konusunda

istekli olmas1 miimkiindiir.

» Kampanya sosyal medya ile desteklenecek, radyo dinlemeyenlere de bu kanal
araciligi ile ulasilacaktir.

Y V V

2. Zayif Yonleri

» Projenin farkl sehirlerde yiiriitiiliyor olmasindan kaynakli iletisim sorunu
yasanabilir. katilimci radyolar ayni saatlerde ses kayitlarini vermeyebilirler.

» Yayin saatlerinin ayarlanmasi sirasinda bir uyum saglanmasi zordur.

> Internet tabanl ses/video oynatici radyo yerine teyp sistemlerini dinleyen
stiriciiler mesajlar1 kacirabilir. Bu siiriicililer sosyal medya da kullanmayabilir.

11) Projenin Biitgesi:

Proje goniilliiler tarafindan yapilacagi i¢in bir maliyeti ve biitgesi olmayacaktir.



