Pazarlamave Reklamecilik Boliimii Oz Degerlendirme Raporu (2018)

1 | Misyonu, Vizyonu, Misyon: Bilimsel bilgi 1s18inda,evrensel digiince ve
Degerleri, Hedefleri, degerler ile donatilmis, mesleki yeterlilige ve 6zgiivene
Performans Gostergeleri sahip kalifiye meslek elemani yetistirmek.

Vizyon: Pazarlama bilimi ve is diinyasindaki giincel
gelismeleri takip ederek bunu egitim ve Ogretim
programina yansitan c¢agdas, yaratici ve yenilik¢i
yapist ile tercih edilen bir boliim olmak.

Degerlerimiz: Bilimsel ve akademik etik ilkelere
baglilik, katilimcilik ve yenilikgilik

Hedefler: Is diinyasmin beklentilerine cevap veren
uygulamali egitim olanaklarin1 saglayarak, sektorde
aranan ve tercih edilen elamanlar yetistirmek.
Performans Gostergeleri:

Boliim adresli ulusal ve uluslararast yaym ve proje
sayilari

Bolimii  ile  sektorel  igbirligi ~ kapsaminda
ziyaret,tanigma giinii  teknik gezi, kariyer giinii
etkinlikleri

2 | Egitim Dili Tiirkce

3 | Mezun/Aktif Ogrenci Halkla iliskiler ve Tanitim Program
Sayilari Aktif: 252 Mezun: 416

Pazarlama Program

Aktif: 68 Mezun: 101

Toplam aktif 6grenci sayisi: 320
Toplam mezun 6grenci sayisi: 517

4 | Ogretim Uyesi, Ogr. 1 adet doktor 6gretim iiyesi
Gor.,Aras. Gor., Okutman, | 2 adet 6gretim gorevlisi
Uzman Sayilari

5 | Bir Ogretim Uyesi/Eleman1 | 106
Basina Diisen Ogrenci
Sayisi

6 | Ogrenci Laboratuar, 2 Bilgisayar Dersligi
Derslik, Atolye, Klinik,

Etid, Bireysel, Tarim,
Miize, Sergi vb. Alanlari

7 | Arastirma Merkez ve AR- -
GE Laboratuvarlari

8 | Tekno Park Faaliyet ve -
Hizmetleri,

9 | Patent Calismalari -

10 | Kamu ve Ozel Sektdre -
Saglanan Hizmetler

11 | Boliim Adresli SCI-SCI -
Expanded Makale Sayisi

12 | Boliim Adresli Ulusal 3
Dergilerdeki Makale Sayisi

13 | Boliim Adresli Uluslararas1 | -

Proje Sayisi
14 | Boliim Adresli Ulusal Proje | -

Sayisi




15

Yabanci Ogrenci Kontenjan
ve Sayilari

16 | ikili Isbirligi Antlasmalar1 | -

17 | Boliimde Diizenlenen -
Ulusal ve Uluslararasi
Toplanti/Kongre/Calistaylar

18 | Kurumsal Olarak Aldig1 -
Odiiller

19 | Ustiin Yanlar1 ve Boliimii Tiketici istek ve ihtiyaglarini bilen, is diinyasinda
Tanitan Anahtar Kelimeler | yasanan gelismeleri takip eden sektdr beklentilerine
(4-6 adet) karsilik verebilen mezunlar verilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Pazarlama, Reklamcilik, Halkla
[liskiler, Tanitim

20 | Iyilestirme Bekleyen Ogretim kadrosunun gelistirilmesi ve is diinyas: ile
Yanlari isbirliklerinin artmasi

21 | ECTS, AKTS ve Bologna Guncellenerek devam etmektedir.

Caligsmalar1

22 | “Program Akreditasyonu” | Boliime ait web sayfasi uzantisi olusturulmustur. Hem
veya Kalite Giivence Halkla iliskiler ve Tanitim programi hem de Pazarlama
(PUKO) Caligsmalari programi icin damisma  kurulu  olusturulmaya

baslanmigtir.

23 | I¢ ve Dis Paydaslar ile ilgili | ¢ paydaslarla iliskiler kapsaminda Ogrenci staj
Calismalar memnuniyet, 6grenci ders memnuniyet ve akademik

personel memnuniyet anketlerinden
yararlanilmaktadir.

Dis paydaslarla iliskiler kapsaminda Staj yeri
(Isveren) Memnuniyet Anketi ve Yeni Mezun
Memnuniyet anketlerinden yararlanilmaktadir.

24 | Mezunlarla Olan Iliskiler Danisma kurulu iiyeligi icin iletisime gecilmistir.

25 | Mezuniyet Anketlerine Kiitiiphane web sayfasi anketlerine katki saglanmistir.
(6grenci bilgi sistemi ve Ogrencilere 6grenci bilgi sistemi anketlerinin ile ilgili
kiitliphane web sayfasi) oOn bilgilendirme yapilmustir.

Katilim Calismalari

26 | Ogrenciler igin Burs, Bolim  ogrencileri ~ Meslek  Yiiksekokulunda
Mesleki Gelisim ve diizenlenen  tiim etkinliklere  katilimi  i¢in
Kariyer, Seminer, desteklenmektedir.
Konferans, Etkinlik,
Sosyal, Kiiltiirel ve Sportif
Faaliyetler

27 | Lisansiistii Egitim-Ogretim | -

Faaliyetleri




